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La frontiera della lotta allo spreco: congelare il cibo per donarlo

ANDREA GARNERO
asformare lo spreco alimentare
I in una risorsa per le persone pit
bisognose. Unicomm, socio del
gruppoﬁha avviato la prima rac-
colta di prodotti alimentari congela-
ti da destinare ai meno abbienti. La
campagna ha preso il via da due su-
permercati di Vicenza e Bassano del
Grappa col contributo della Coope-
rativa sociale vicentina Verlata Lavo-
ro. Grazie al bando del ministero del-
le Politiche agricole che prevede un
finanziamento statale pari al 60% del-
le spese, I'iniziativa presentata da U-
nicomm e Verlata Lavoro e denomi-
nata "Eccedenze sotto zero" s'inseri-
sce inun percorso collaborativo tra le
due realta iniziato sei anni fa. Nel
2015, infatti, il gruppo Unicomm ha
siglato un accordo con la cooperativa
per partecipare al progetto Rebus (Re-
cupero eccedenze beni utilizzabili so-
lidalmente) che aveva come obiettivo

il recupero delle eccedenze alimenta-
ri invendute nei supermercati e la lo-
ro successiva distribuzione a persone
in difficolta economica.
Di proprieta della famiglia Cestaro, la
vicentina Unicomm ha una storia lun-
ga quasi 70 anni durante i quali & cre-
sciuta molto: oggi ha un fatturato di
2 miliardi e mezzo, oltre 7mila di-
pendenti, é presente in sette Regioni
e 32 Province con pit di 250 punti
vendita diretti. «UInicomm é la pri-
ma realta della grande distribuzione
organizzata italiana a dar vita aun’o-
])erazione di recupero dei prodotti a-
imentari che si avvicinano alla da-
ta di scadenza tramite il congela-
mento», ha spiegato il direttore ge-
nerale, Giancarlo Paola. «Per noi e u-
na questione etica. E una nuova fron-
tiera. E quello che facciamo tutti noi
nelle nostre case ma per essere ef-
fettuato su larga scala necessita di
mezzi idonei a mantenere la catena
del freddo e di una rete distributiva

La catena Unicomm, con l'aiuto
del ministero dell’Agricoltura,
lancia "Eccedenze sotto zero":

i prodotti invenduti sono surgelati
e poi donati a chi & in difficolta

importante ed efficiente».

"Eccedenze sotto zero" ha l'obiettivo
di aumentare la fruibilita di alcuni
prodotti alimentari molto deperibili
(carne, pesce, pasta fresca ripiena, su-
ghi e primi piatti pronti), attraverso un
processo di congelamento preceden-
tealla loro data di scadenza. Tali pro-
dotti saranno poi distribuiti ai desti-
natari grazie a un sistema gia struttu-
rato: 'accordo Unicomm-Verlata s'in-
serisce nella rete dell'Emporio soli-
dale diffuso accreditato presso la Re-
gione Veneto e a cui collaborano piii
di 110 enti della provincia di Vicenza
gia impegnati sul territorio con servi-
zi di distribuzione alimentare e non.
1 destinatari sono famiglie o indivi-
dui la cui difficolta economica sia sta-
ta segnalata dai servizi sociali dei co-
muni di riferimento, o, ancora, per-
sone senza fissa dimora, mense di so-
lidarieta e utenti delle singole onlus
aderenti al progetto. Il congelamento
degli alimenti la cui data di scadenza

stia terminando, permettera, dunque,
di poter destinare al consumo pro-
dotti che altrimenti verrebbero ritira-
ti dal commercio. Inoltre, questa me-
todologia di recupero innovativa per-
mette di estendere la tipologia dei be-
ni recuperabili, spesso esclusi dai pro-
grammi di recupero in mancanza di
un’adeguata procedura (tipicamente
i prodotti di origine animale).
Ma quanto si butta via in Italia? No-
nostante I'emergenza Covid-19 abbia
fatto diminuire lo spreco alimentare,
sono 5,2 milioni le tonnellate di ci-
bo finite nella spazzatura nel 2020.
Secondo i dati contenuti nel report
di Waste Watcher International Ob-
servatory on Food and Sustainabi-
lity (su rilevazione Ipsos) significa
9,7 miliardi di euro: 6 miliardi e 403
milioni di spreco alimentare nelle
case italiane e oltre 3,2 miliardi di
perdite sui campi, nel commercio e
nella distribuzione.
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